
Luo positiivinen ja houkutteleva 
asiakaskokemus kiertotalouden tuotteillesi 
ja palveluillesi. Olisi hyvä, että asiakas 
tuntee, ymmärtää ja kokee kaikilla 
aisteillaan tuotteen tai palvelun 
ominaisuudet positiivisesti. Tällöin 
asiakkaan on helppo valita kiertotalous ja 
mielikuvat kiertotalouden tuotteista ja 
palveluista paranevat.
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