
Älä käytä kiertotaloutta vain “muotisanana” 
vaan ota se osaksi yrityksesi brändilupausta. 
Voit viestiä kiertotaloustoiminnasta 
esimerkiksi tarinan avulla. Tarina korostaa 
inhimillistä kokemusta ja tunnetta ja kuvaa 
yksityiskohtia. Tällä tavalla voit toimia 
esimerkkinä ja lisätä ymmärrystä 
kiertotalouden mahdollisuuksista ja 
käytännöistä sekä edistää yhteistyötä.
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